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Massmediestatistik 2012

Massmediemarknaden

Massmediernas marknadstrender ofbéréndrade ar 2012

Massmediemarknadens tillvéxt har under 2000-talet varit beroende frdmst av de elektroniska
medierna. Televisionens, radions och webbmediernas sammanrédknade intdkter har mer @n
férdubblats. Férlagsverksamhetens andel av massmediemarknaden har klart minskat. Enligt
Statistikcentralen var totalutvecklingen av massmediemarknadens vérde négot pa minus ér
2012. Av vérdet férsvann omkring tjugo miljoner euro (-0,5 %). Mediemarknadens storlek var
sammanlagt omkring 4,3 miljarder euro.

Sektorernas andelar av massmediemarknaden i Finland 2000-2012,
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De elektroniska mediernas tillvéxt rdknat i euro fortsatte, men klart 1dngsammare én tidigare.
Forlagsverksamhetens intékter minskade med omkring tva procent.

Inom de elektroniska medierna 6kade internetreklamen mest (+ 10 %). Televisionsverksamheten 6kade
bara med omkring en procent.

Inom forlagsverksamheten var siffrorna negativa med undantag av tidningar som utkommer 1-3 ganger
i veckan.

Helsingfors 27.11.2013 Uppgifterna far lanas med uppgivande av Statistikcentralen som kélla.



Annonsintdkterna for tryckta tidningar minskade klart. Prenumerationsforsiljningen forsvarades for sin
del av att prenumerationspriserna steg till foljd av att momsskattesatsen for tidningsprenumerationer hojdes
till 9 procent i borjan av ar 2012.Enligt uppgifter fran Tidningarnas Férbund uppgick de digitala intékternas
andel av den totala tidningsforsiljningen till endast omkring fyra procent.

I motsats till trenden uppnidde biograferna en intdktsokning pa 20 procent. Andelen biogratbesokare som

sdg inhemska filmer var rekordhdg. Den tydliga nedgangen i forsiljningen av videoinspelningar fortsatte
ocksd ar 2012 (-11 %).

Massmediemarknaden i Finland 2011-2012, miljoner euro

2011 2012 2012 Férandring,

mn€ mn€ % % 2011-12
Dagstidningar (7—4 dagar i veckan)" 1001 996 23 -0,51
Ovriga tidningar" 127| 136 3 7.4
Gratistidningar” 83 76 2 -8,2
Tidskrifter 680 650 15 -4,4
Bocker') 570 562 13 1,4
Tryckta kataloger & direktreklam 291 282 7 -3,1
Forlagsverksamhet totalt 27522703 62 -1,8
Television?) 10281039 24 1,1
Radio 60 58 1 -3,2
Internetreklam 219 240 6 10,0
Elektroniska massmedier totalt 1307 1338 31 2,4
Fonogram” 77 77 2 1,0
Video 144, 128 3 -10,8
Biografer 68 81 2 19,7
Inspelningsmedier totalt 288 287 7 -0,5
Massmedier totalt 4347 4327 100 -0,5

1) Inkl. ocksa digital férsaljning.

2) Inkl. ocksa YLE public service-radioverksamheten

Kalkylerna 6ver massmediemarknaden visas pa slutanvindarniva: t.ex. siffran som beskriver storleken pa
dagstidningsmarknaden omfattar prenumerations- och l6snummerforsiljningen till tidningarnas detaljpris
samt reklamintidkterna. Siffrorna inkluderar den inhemska produktionen och importen, men inte exporten.

Internetreklamen och tidningarna innehaller 6verlappningar.
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Tabellbilagor

Tabellbilaga 1. Sektorernas andelar av massmediemarknaden i Finland 2000 - 2012, procent

Ar | Forlags- Elektroniska Inspelnings- Totalt | Totalt
verksamhet medier medier % mn Euro
% % %
2000 75 18 7| 100| 3451
2001 73 19 8/ 100/ 3510
2002 73 19 8/ 100/ 3564
2003 72 20 8/ 100/ 3657
2004 71 21 8/ 100/ 3812
2005 71 22 7/ 100/ 3936
2006 70 22 7/ 100/ 4076
2007 69 24 7/ 100, 4273
2008 67 26 7/ 100 4419
2009 66 28 7/ 100 4174
2010 64 29 7/ 100 4293
201 63 30 7/ 100| 4347
2012 62 31 7/ 100, 4327
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