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Joukkoviestinta 2020

Joukkoviestintamarkkinat

Joukkoviestintamarkkinat supistuivat vuonna 2020

Joukkoviestintdmarkkinoiden arvo oli noin 3,8 miljardia euroa vuonna 2020. Markkinoiden arvo
supistui edelliseen vuoteen nahden 3,1 prosenttia eli 120 miljoonaa euroa. Tiedot perustuvat
Tilastokeskuksen joukkoviestinta- ja kulttuuritilaston laskelmiin.

Joukkoviestintamarkkinat 2019 - 2020, miljoonaa euroa

Joukkoviestimet 2019 Milj. €/2020 Milj. € 2020 % Muutos 2019-2020, %
Paivalehdet (7- 4 -paivaiset)" 734 679 17,9 75
Muut sanomalehdet’ 129 18 31 -8,5
limaislehdet” 57 43 11 24,6
Aikakauslehdet" 400 370 9,8 -7,5
Kirjat? 526 489 12,9 7,2
Kustannustoiminta yhteensa 1846 1699 449 -8,0
Televisio” 1307 1339 354 2,4
Radio 75 60 1,6 -19,6
Internetmainonta 460 528 14,0 14,8
Sahkoinen viestintad yhteensa 1842 1927 50,9 4,6
Aanitteet? 89 93 25 4.4
Videotallenteet (dvd, blu-ray) 23 19 0,5 -18,2
Elokuvateatterit 104 46 1,2 -55,3
Tallenneviestinta yhteensa 216 158 4,2 -26,7
Koko joukkoviestinta 3904 3784 100,0 -3,1

1) Vuodesta 2010 I3htien sisaltad myos digilehdet.

2) Sisaltda myos sahkoiset julkaisut (ml. aanikirjat).

3) Sisaltaa tilausvideopalvelut. Sisaltaa Yleisradion julkisen palvelun kokonaisuudessaan (tv, radio, verkkopalvelu).
4) Sisaltaa digitaalisen myynnin (ml. Spotify).

Kustannusalan arvo heikkeni kaikilla Tilastokeskuksen laskelmaan kuuluvilla sektoreilla (ml. sanomalehdet,
ilmaisjakelulehdet, aikakauslehdet ja kirjat). [lmoittelun osuus sanomalehtien tuotoista supistui tuntuvasti.
(Liitetaulukko 2.)

Helsinki 3.12.2021 Tietoja lainattaessa lahteena mainittava Tilastokeskus.



Sdhkoisen viestinndn arvo (ml. televisio, radio, internetmainonta) ylitti Tilastokeskuksen laskelmassa ensi
kertaa kustannusalan arvon. Joukkoviestintimarkkinan kasvu on viime vuosina painottunut sahkoisiin
viestimiin kustannusalan kutistuessa.

Joukkoviestintamarkkinat sektorin mukaan 2000-2020, miljoonaa
euroa
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Vuonna 2020 yksittéisistd median toimialoista suurin oli televisiotoimiala yli 1,3 miljardin euron volyymilla.
Tédmai vastaa runsasta kolmannesta mediamarkkinoista. Televisiotoimiala siséltdd Yleisradion toiminnan
kokonaisuudessaan, televisiomainonnan sek televisiopalveluiden tilausmaksut, joita ovat kaapelitelevision
perusmaksut ja maksutelevisiomaksut, mukaan lukien tilausvideopalvelut (liitetaulukko 5).
Joukkoviestintétilaston laatimat maksutelevisiotoimintaa ja tilausmaksutuottoja koskevat luvut ovat karkeita
arvioita, jotka perustuvat ennen kaikkea tilaajamaérissd tapahtuneisiin muutoksiin. Tilaajamadristd keraa
tietoa mm. Finnpanel.

Televisiotoimiala kasvoi maksutelevisiotoiminnan ja nimenomaan tilausvideopalveluiden katselumaksujen
siivittiména noin kaksi prosenttia edelliseen vuoteen ndhden. Televisiomainonnan méiré supistui Kantar
TNS:n kerddmien tietojen mukaan edelliseen vuoteen nidhden, joskin online-mainonnan mééré kasvoi.

Internetmainonta kasvoi Kantarin tietojen perusteella 15 prosenttia edelliseen vuoteen néhden ja oli 528
miljoonaa euroa vuonna 2020. Verkkomainonnan osuus kaikesta mediamainonnasta (noin 1,1 miljardia
euroa) oli jo siis ldhes puolet.

Televisiotoiminnan ja internetmainonnan ohella vuonna 2020 Tilastokeskuksen mediamarkkinalaskelmaan
kuuluvista sektoreista kasvoi liséksi vain dénitemyynti (+4 % vuodesta 2019). Valtaosa dénitemyynnisti
on digitaalista myyntié, ml. suoratoistopalvelu Spotifyn kautta tapahtuva kuuntelu. Yksityinen radiotoiminta
supistui mainosmyynnin sakatessa noin 20 prosenttia vuodesta 2019. Radion online-mainonta kuitenkin
kasvoi, mutta on kokonaisuudessa edelleen varsin vaatimatonta.

Elokuvateatterit kirsivét erityisen raskaasti pandemian hillitsemiseen pyrkivistd kokoontumisrajoituksista.
Elokuvateatterien myynti supistui 55 prosenttia edellisvuodesta.

Fyysisié videotallennemarkkinoita kuvaava luku (sis. dvd, blu-ray) perustuu Suomen elokuvaséétion
tilaamaan laskelmaan. Videotallenteiden myynti véheni edelleen vuosien 2019 ja 2020 vililld. Liikkuvan
kuvan lumo ei kuitenkaan ole viime vuosina vihentynyt, vaan pikemminkin kasvanut, kun otetaan huomioon




tilausvideopalveluiden tilaajaméarét. Tilastokeskuksen joukkoviestintimarkkinat -laskelmassa kotitalouksien
tilausvideopalvelumaksut sijoittuvat nykyiselldén televisiotoimialaan.

Ennen koronapandemiaa joukkoviestintimarkkinat kasvoivat nelj peréttéista vuotta. Vuosina 20122015
joukkoviestintimarkkinat puolestaan supistuivat nelja vuotta perdjilkeen. Myds vuoden 2009 finanssikriisin
yhteydessa joukkoviestintdmarkkinoiden arvo supistui edelliseen vuoteen néhden, jolloin pudotusta oli 5
prosenttia edellisvuodesta.

Koronavuosi 2020 ei Joukkoviestintétilaston laskelman mukaan merkinnyt finanssikriisin yhteydessi
koetun kaltaista pudotusta joukkoviestintimarkkinoille. Pandemia on lisdnnyt suomalaisten tiedontarvetta,
esimerkiksi osa sanomalehdisti onnistui lisddméédn tilaajamaéridan. Viihteelle ja eldimyksille on ollut
kysyntdé yhteiskunnan sulkutoimien aikana. Medialla on ollut ndiden tarpeiden tayttdmisessd keskeinen
rooli. Yksityiskohtaisemmin media-alan kehityksesti pandemian aikana voi lukea Joukkoviestintétilaston
katsauksesta (julkaistu 3.12.2021).

Edella esitetyt laskelmat joukkoviestintimarkkinoista ovat loppukéyttijéitasoisia: esimerkiksi
sanomalehtimarkkinoiden kokoa kuvaava luku muodostuu lehtien vihittdishintaisesta tilaus- ja
irtonumeromyynnisti sekd mainostuloista. Luvut sisaltiavét kotimaisen tuotannon ja tuonnin, mutta eivit
vientid. Internetmainonta ja muut mediaryhmét sisiltavit jonkin verran paillekkaisyytta.
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1. Koronapandemian vaikutukset mediatalouteen ja median
kulutukseen

Pandemia-aikana medialle on ollut tarjolla monenlaisia rooleja. Mediatalot ovat pyrkineet vastaamaan
kansalaisten lisdédntyneeseen tiedontarpeeseen, viihteen ja eldmysten kaipuuseen, toimimaan
yhteiskunnallisen keskustelun areenana, ja yhteisdpalvelut lisédksi yhteydenpidon vélineend ja kanavana.

Suomalaisilla on ollut aiempaa paremmin aikaa mediasisaltéjen seuraamiselle kotioloissa, kun monia
alemmin arkisia kokoontumisia ja yleisotilaisuuksia peruttiin koronaviruksen levidmisen estdmiseksi. (Ks.
mm. HS 2020.)

Koronapandemia muutti jossain méarin mediasisiltdja ja -tarjontaa, kun esimerkiksi olympialaisia siirrettiin
vuodella. Pandemia hallitsi uutisvirtaa, mutta vuoteen 2020 mahtui myds muita polttavia aiheita, kuten
Yhdysvaltain presidentinvaalit.

Téssé katsauksessa kdydddn 14pi median taloudessa ja kulutuksessa tapahtuneita muutoksia vuonna 2020.
Katsauksen paélahteend on Tilastokeskuksen mediamarkkinalaskelma (julkaistu 3.12.2021), jonka tuloksia
peilataan Tilastokeskuksen muihin tietoihin ja muiden tiedontuottajien raportteihin. Néiti tietoja on kerétty

Joukkoviestintétilaston taulukkopalveluun.

1.1 Joukkoviestinnan talouskehitys

Tilastokeskuksen joukkoviestintimarkkinoiden kokoa arvioivan vuositilaston mukaan Suomen
mediamarkkinat supistuivat noin kolme prosenttia vuonna 2020. Kun vuonna 2019 mediamarkkinan koko
oli noin 3,9 miljardia euroa, supistui se vuonna 2020 noin 3,8 miljardiin euroon. Ennen koronakriisia
joukkoviestintdmarkkina kasvoi nelja perittdistd vuotta 2016-2019, vuosina 2012-2015
joukkoviestintdmarkkinat supistuivat yhtdjaksoisesti. (SVT: Joukkoviestinti.)

Suhteellisesti eniten vuonna 2020 kérsi elokuvateattereiden myynti (-55 prosenttia edelliseen vuoteen
verrattuna), ilmaisjakelulehdet (-25 prosenttia), yksityiset radiot (-20 prosenttia) ja videotallenteiden
myynti (-18 prosenttia). Muutamilla joukkoviestinnin toimialoilla koettiin kuitenkin my0s kasvua:
nettimainonta kasvoi 15 prosenttia, 44nitemyynti neljd prosenttia ja televisiotoimiala kaksi prosenttia
edellisestd vuodesta. (Emt.; Kuvio 1.) Toimialojen kehitysté késitelldén yksityiskohtaisemmin tdimén
katsauksen eri luvuissa.

Kuvio 1. Joukkoviestintamarkkinat 2019 ja 2020, miljoonaa euroa
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https://tilastokeskus.fi/til/jvie/index.html
https://pxhopea2.stat.fi/sahkoiset_julkaisut/joukkoviestintatilasto/alku.htm

Liahde: Tilastokeskus, Joukkoviestinté- ja kulttuuritilastot

Media-alan digimurros kiihtyi koronavuonna: kustannustoimiala pieneni edelleen ja sdhkoiset viestimet
kasvattivat kulutustaan. Viimeisen kymmenen vuoden aikana kustannusalan arvo on pienentynyt 31
prosenttia ja sdhkoisen viestinnin arvo on kasvanut 57 prosenttia. (SVT: Joukkoviestinti.)

Suomessa valtio myonsi media-alalle 7,5 miljoonaa euroa véliaikaista koronatukea. Avustuksen
tarkoituksena oli tukea journalistista siséltod tuottavaa mediaa, lisdtd monimuotoista journalistista sisaltod
ja sen tarjontaa sekd kehittdd journalismia paikallisesti, alueellisesti ja valtakunnallisesti. Valtionavustusta
myonnettiin Suomessa toimiville mediayrityksille, joiden mainosmyynti ja liikevaihto oli merkittavasti
vahentynyt pandemian vuoksi. (Valtioneuvosto 2020.) Median koronatuki jai kuitenkin vaatimattomaksi
muihin Pohjoismaihin (Ruotsi, Tanska, Norja) verrattuna, joissa muutenkin on kattavampi
mediatukijarjestelma (Ohlsson ym. 2021).

1.2 Mediamainonta

Tilastokeskus mittaa kuluttajien luottamusta kuukausittain. Kevaélld 2020 pandemian alkaessa kuluttajien
luottamus vajosi “heikoimmaksi koskaan”, kun moni tydllinen pelkési tySttomyyttéd. Ajankohtaa pidettiin
huonona séddstdmiselle, lainanotolle ja kestotavaroiden ostamiselle. (Tilastokeskus 2020; ks. my0s
Kangassalo 2020.)

Synkait tunnelmat heijastuivat myds mediamainontaan. Kantar TNS:n (ent. Gallup) tietojen mukaan
mediamainonnan méaéra sukelsi pandemian alussa, mutta palautui loppuvuotta kohden. Muutos edelliseen
vuoteen oli noin -100 miljoonaa euroa (kuvio 2). Erityisen tuntuvasti mainonta supistui perinteisissé
painetuissa sanomalehdissa (Kantar 2021, Uutismedian liitto.)

Kuvio 2. Mediamainonnan maaran kehitys 2000-2020, miljoonaa
euroa
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Liahteet: Kantar TNS, Tilastokeskus, Joukkoviestintd. Huom. Kantarin mediamainontaa kuvaavassa
kokonaislaskelmassa on ollut mukana messumedia, jota ei ole tdssd laskettu mukaan.

Kantarin tiedotteen mukaan pandemiakevaina 2020 toimialoista mainontaa lisésivit l&hinné pesuaineiden
mainostajat. Tydpaikkojen ilmoittelu laski lahes 50 prosenttia verrattuna edellisen vuoden toiseen kvartaaliin.
(Kantar 2020a.)

Lihes kaikissa mediaryhmissé mediamainonnan mééré viaheni vuonna 2020, vain verkkomainonta eli
mainonta sosiaalisessa mediassa ja hakusanamainonta kasvoivat. Kantarin laskelmassa haku- ja
somemainonnan méérén luvut ovat IAB Finlandin estimaatteja. Arvio perustuu paikallisilta media- ja
digitoimistoilta kerdttyyn néytteeseen. Markkinoijien suorat ostot seké tiedonkeruun ulkopuolelle jadvien
toimistojen ostot estimoidaan. (IAB Finland 2021.)




IAB Finlandin mukaan verkkomainonnan méaéré supistui muun mediamainonnan tavoin vuoden 2020
toisella kvartaalilla, mutta verkkomainonta palautui takaisin kasvu-uralle kolmannella kvartaalilla. Kun
verkkomainonta viheni 18 prosenttia toisella kvartaalilla, kasvoi se 4 prosenttia kolmannella kvartaalilla.
Kolmannella kvartaalilla suurinta kasvu oli sosiaalisen median mainonnassa ja hakumainonnassa. (IAB
Finland 2020a.)

IAB Finland on kehittdnyt sosiaalisen median mainonnan mittaustaan vuonna 2019. Vield vuoden 2019
mainonnan méédran mittaus kasitti vain Facebookin, Instagramin sekd YouTuben eli oli keskittynyt vahvasti
kahdelle yhtidlle, Facebookille ja Googlelle. Vuodesta 2020 Idhtien mukana on ollut myds muita
somepalveluita kuten Twitter, LinkedIn, Snapchat ja TikTok. (Vrt. IAB Finland 2020b.)

Valitettavasti tdlld haavaa teknojattien osuudesta Suomen mediamainosmarkkinoilla ei ole julkaistu
tarkempaa tietoa, ja asiasta voi esittdd vain valistuneita arvauksia. Tanskassa asiaa on selvitetty Tanskan
kulttuuriministerion arviossa, jossa Googlen, Facebookin ja LinkedInin osuus kaikesta sikéldisesta
mediamainonnasta oli 42 prosenttia vuonna 2020 (Kulturministeriet 2021). Norjassa sikdldisen
mediatalousraportin mukaan Googlen ja Facebookin osuus Norjan mainoskakusta oli 35 prosenttia vuonna
2020 (Medietilsynet 2021).

Ruotsissa ulkomaisten toimijoiden osuus mediamainonnan “digitaalisista investoinneista” oli
Medieekonomi-raportin mukaan 71 prosenttia vuonna 2020 (Myndigheten for press, radio och tv 2021).
Globaalisti ns. GAFAM-yritysten liikevaihdot jatkoivat reipasta kasvuaan myds koronavuonna 2020 (vrt.
Statista 2021).

1.3 Median parissa vietetty aika

Tilastokeskus selvittdd suomalaisten ajankdyttdd, ml. median parissa kéytettyd aikaa, noin kymmenen
vuoden vilein toteutettavassa ajankayttotutkimuksessa. Uusi tiedonkeruu on ollut kdynnissd syksystd 2020
syksyyn 2021. Tietoja aletaan julkaista kesilld 2022. Tutkimus kattaa yli 10-vuotiaan vieston ajankadyton.

Markkinatutkimuslaitos Kantar TNS tutkii 15-69-vuotiaiden median parissa kéyttiméaa aikaa. Kantarin
mukaan vuonna 2020 tdmaén ikdisilla kului median parissa keskimaérin 9,5 tuntia vuorokaudessa. Selvésti
eniten mediaa (ml. verkkopalvelut) kéyttivéit 15-24-vuotiaat nuoret, jotka viettivit mediatuotteiden ddrella
keskimairin ldhes 10 tuntia vuorokaudessa eli kaiken vapaa-aikansa. Minuuttimééraa tarkastellessa pitda
ottaa huomioon, ettd eri medialaitteita ja -sisdltdjd on mahdollista kayttd4 samanaikaisesti, jolloin
todellisuudessa vuorokaudesta sédstyy my0s tdysin mediasta vapaata aikaa.

Median parissa kului Kantarin mukaan vuonna 2020 keskimé&érin runsas tunti enemmaén aikaa paivittdin
kuin vuonna 2019. Erityisesti television katselu ja nettipalveluiden kaytto lisdéntyivét. Kantar laskee
internetin kayttoon kaikki kdyttokohteet, kuten medioiden verkkopalvelut, sosiaalisen median ja
striimauspalvelut. (Kuvio 3.)

Kuvio 3. Median parissa kaytetty keskimaarainen aika vuorokaudessa
2019 ja 2020, minuuttia
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Lahde: Kantar TNS. Huom. Tiedot on kerétty Kantar TNS Oy:n internet-paneelissa, jonka otos on 18 546
15-69-vuotiasta henkil6é.

1.4 Sanomalehdet

Tilastokeskuksen mediamarkkinalaskelman arvio sanomalehtien nettomyynnista perustuu Uutismedian
liiton eli entisen Sanomalehtien Liiton jdsenistddn, suomalaisista sanomalehdistd kerddmiin tietoihin.
Uutismedian liitto julkaisee sanomalehtien myyntid kuvaavat tiedot vuosittain keséllda Suomen Lehdistod
-lehden tilastonumerossa (ks. Suomen Lehdist6 4/2021). Suomen Lehdistossa julkaistaan lehdiston
arvonlisdveroton myynti, mutta Tilastokeskuksen laskelmaan on lisdtty arvonlisdvero (SVT:
Joukkoviestintd).

Tietojen perusteella pdivélehtien eli 7—4-paivaa viikossa ilmestyvien sanomalehtien yhteenlaskettu myynti
painui vuonna 2020 alle 700 miljoonaan euroon. Pdivilehtien myynnissé on ollut laskeva trendi vuodesta
2012 ldhtien. Vield vuonna 2011 péivélehtien myynti ylitti miljardin euron. Vuosikymmenen aikana
paivélehtien myynnistd on kadonnut noin 300 miljoonaa euroa.

Harvemmin ilmestyvien, 3—1-pdiva4 viikossa ilmestyvien sanomalehtien —joista valtaosa on melko pienid
paikallislehtid — nettomyynti on viimeisen vuosikymmenen aikana pitényt pintansa selvisti paivalehtid
paremmin. Koronavuonna 2020 harvemmin ilmestyvien sanomalehtien nettomyynti kuitenkin viheni
péivélehtien myyntid enemmén.

Vuonna 2020 harvemmin ilmestyvié lehtid myytiin 118 miljoonalla eurolla, miké oli noin 9 prosenttia
vihemmaén kuin vuonna 2019. Téhén voi vaikuttaa mm. se, ettd viime vuosina harvemmin ilmestyvien
lehtien nettomyynnistd suurempi osa on tullut mainosmyynnisté kuin péivélehdilld. Harvemmin ilmestyvét
sanomalehdet ovat 2010-luvulla onnistuneet sdilyttdméén ilmoitusmyyntidén paremmin kuin paivélehdet
(SVT: Joukkoviestinti, ks. tiedotteen liitetaulukko 2; Kuvio 4).

Kuvio 4. Sanomalehtien levikki- ja ilmoitustuottojen osuudet
2010-2020, prosenttia
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Ilmoitustulot ovat perinteisesti olleet sanomalehdille tarkeé tulonldhde, jonka varaan liiketoimintamallia
on pitkalti rakennettu. Kuten jo edelld kévi ilmi, peldstytti pandemia mainostajat erityisen pahoin kevaélla
2020. Paria poikkeusta lukuun ottamatta kaikki sanomalehdet menettivit mainostuloja. (Suomen Lehdisto
4/2021.) Useat lehdet onnistuivat kuitenkin kasvattamaan levikkitulojaan (tilaus- ja irtonumeromyyntié).
Tédma merkitsee, ettd lehdet ovat aiempaa riippuvaisempia lukijoidensa kiinnostuksesta ja maksuhaluista
— seikka, joka kosketti nyt siis aiempaa vahvemmin myo0s paikallislehtia.




Péivilehtien tuottojakaumassa ilmoittelun osuus on vihentynyt verraten tasaisesti viimeisen vuosikymmenen
ajan. Vuonna 2019 piivélehtien nettomyynnisti ilmoitusmyynnin osuus oli 41 prosenttia, mutta vuonna

2020 endd 36 prosenttia. Vastaavasti harvemmin ilmestyvilld lehdilld ilmoittelun osuus oli 44 prosenttia

vuonna 2019, mutta endd 38 prosenttia vuonna 2020. (SVT: Joukkoviestinti, ks. tiedotteen liitetaulukko

2)

Levikin kehitys on perinteisesti ollut keskeinen sanomalehtialan kehityksen mittari. Levikin merkitys
mittarina on kuitenkin heikentynyt 2010-luvun puolivilistd, kun lehti toisensa jélkeen on luopunut levikkinsa
tarkistuttamisesta. Vuonna 2020 endd kovin harva sanomalehti tarkistutti levikkidan, eika levikkilukuja
ole enda tasté syysté julkaistu joukkoviestintitilaston toimesta.

Nettomyynniltddn Suomen suurin sanomalehtiyhtié on Sanoma, jonka sanomalehtien myynti vuonna 2020
oli runsaat 300 miljoonaa euroa. Sanoma osti Alma Median maakunta- ja paikallislehdet alkuvuodesta
2020 ja laajensi ndin sanomalehtiliiketoimintaansa. Jo ennen kauppaa Sanoma hallitsi suurten péivilehtiensa,
Helsingin Sanomien ja Ilta-Sanomien, nettomyynnilld Suomen sanomalehtimarkkinaa. Ennen kauppaa
(2019) Sanoman osuus sanomalehtimarkkinasta oli noin 30 prosenttia, kaupan jalkeen (2020) noin 40
prosenttia. (Ks. Tilastokeskus, Joukkoviestintétilaston taulukkopalvelu.)

Verkkolehtien ja tv-yhtididen sivustot ovat kasvattaneet lukijakuntaansa pandemian aikana. Véeston tieto-
ja viestintdtekniikan kaytto -tutkimuksesta kdy ilmi, ettd erityisesti yli 65-vuotiaista aiempaa useampi on
ryhtynyt seuramaan verkkolehtid pandemiavuoden aikana — tdssa selittdjand on mahdollisesti
pandemiatilanteeseen liittyva kasvanut tiedontarve. (SVT: Vieston tieto- ja viestintdtekniikan kaytto.)

Ennen pandemiaa (2020) hieman alle viidesosa suomalaisista maksoi digitaalisista uutisista, ja pandemian
aikana osuus on noussut prosenttiyksikdn. Suomessa verkkouutisista maksetaan useimmiten tilausmaksulla
tai painetun lehden yhdistelmatilauksessa. Vuoteen 2019 verrattuna pelkkii digitilauksia tehneiden osuus
kasvoi hieman vuonna 2020. (Reuters-instituutti 2021.)

Sanomalehtien nettomyynnissé painettujen lehtien osuus oli 79 prosenttia vuonna 2020, kun digitaalisten
tuotteiden osuus oli 21 prosenttia (Suomen Lehdisto 4/2021, ks. B 38). Digitaalisten tuotteiden osuus
nettomyynnistd on kasvanut verraten tasaisesti 2010-luvulta, mutta digituotot keskittyviat muutamalle
suurimmalle lehdelle: Sanoman Ilta-Sanomille ja Helsingin Sanomille ja Alma Median Iltalehdelle ja
Kauppalehdelle.

Suomessa ilmestyi kuutisenkymmenté ilmaiseksi jaeltavaa kaupunkilehted vuonna 2020 (Tilastokeskus,
Joukkoviestintitilaston taulukkopalvelu). Mukaan on laskettu Uutismedian liiton (ent. Sanomalehtien
Liitto) jasenlehdet. Useimpia kaupunkilehtié julkaistaan yhtena tai kahtena péivand viikossa.
Péaédkaupunkiseudulla ilmestynyt Sanoman julkaisema HS Metro oli tiheimmin ilmestyva kaupunkilehti,
joka kuitenkin lakkautettiin huhtikuussa 2020 osittain koronapandemian aiheuttaman kysynnén
vahentymisen vuoksi: yhteiskunnan sulkutilan vuoksi joukkoliikenteessa jaettavalta lehdeltd katosivat
lukijat ja ilmoittelijat (Kauppalehti 2020).

Kaikkiaan ilmaiseksi jaettavien, mainostuloista riippuvaisten kaupunkilehtien tuotot vihenivit vuonna
2020 noin 25 prosenttia ja olivat noin 43 miljoonaa euroa (SVT: Joukkoviestintd).

1.5 Aikakauslehdet ja kirjat

Tilastokeskuksen mediamarkkinalaskelman arvio aikakauslehtien nettomyynnisti ja tuottojakaumasta
perustuu padosin muutoksiin aikakauslehtiyritysten liikevaihdoissa. Osa yritysten myyntitiedoista on
estimoitu, koska yritysten myynnisté ei ole ollut saatavilla tarkkaa aikakauslehtimyyntid kuvaavaa tietoa.
Tilastokeskuksen arviossa hyddynnetién liikevaihtotietojen ohella markkinatutkimuslaitos Kantar TNS:n
arviota aikakauslehtien mainostuloista seké Lehtipisteen tietoja aikakauslehtien irtomyynnistd. On hyva
muistaa, ettd Tilastokeskuksen arvio on karkea laskelma, johon siséltyy paljon epdvarmuutta. (SVT:
Joukkoviestintd, ks. tiedotteen liitetaulukko 3.)

Aikakauslehdiston noin 370 miljoonan euron yhteenlasketuista tuotoista kolme neljdsosaa tulee
tilausmyynnisti. [tonumeromyynnin osuus on ollut viimeisen vuosikymmenen ajan 6—8 prosenttia. Vuonna
2020 mainosmyynnin osuus aikakauslehtien tuotoista supistui noin 16 prosenttiin. Mainonnan merkitys




on viahentynyt tuntuvasti 2010-luvulla, silld vield 2011 mainonnan osuus aikakauslehtimarkkinan tuotoista
oli neljanneksen. (Emt.)

Aikakauslehtimarkkina on supistunut viimeisen kymmenen vuoden ajan. Toimialan arvo on
Tilastokeskuksen arvion mukaan puolittunut kymmenessa vuodessa. Aikakauslehtien mainostuloista on
kymmenessé vuodessa kadonnut 100 miljoonaa euroa ja levikkimyynnisté yli 200 miljoonaa euroa. (Emt.)

Mahdollisesti heikentyneiden talousndkymien vuoksi monet alan yritykset ovat laajentaneet toimintaansa
muille toimialoille ja uudistaneet brandidén. Esimerkiksi vuonna 2020 Sanoma liitti aikakauslehtiensd
toimitukset paivilehtiensd toimituksiin ja yhtidn aikakauslehtisisiltdjd on tuotu ndyttévisti esille Helsingin
Sanomien ja Ilta-Sanomien verkkosivuille (Helsingin Sanomat 2019).

Aikakauslehtimdinen kerronta vetdd kuluttajia, mutta samantyyppista siséltod seurataan nykyaén paljolti
myd0s sosiaalisen median kanavien kautta esim. kuvan- ja videonjakopalveluissa, blogeissa tai vlogeissa,
joissa yksityishenkil6t esiintyvit ja jakavat erilaisia sisdltdja. Nama ns. vaikuttajat voivat myos tehda
kaupallista yhteistyota yritysten kanssa markkinoiden erilaisia tuotteita ja palveluita ja keréta télld tavoin
mainostuloja. Suosituilla bloggareilla, tubettajilla ja some-vaikuttajilla kaupallisesta yhteistyostd on
muodostunut tarkeé tulonléhde, tulonldhteeseen verrattavissa oleva ansaintavaylé (silloin kun kaupallisen
yhteistyon palkkioksi saa yhteistyOyrityksen valmistamia tuotteita tai palveluita) ja jopa péaéelinkeino.

Toistaiseksi Tilastokeskuksen mediamarkkinalaskelmaan ei sisélly arviota vaikuttajamarkkinan arvosta
tai toiminnan laajuudesta. Vaikuttajamarkkinoinnin méairéda Suomessa on ensi kertaa arvioinut Kantar ja
IAB Finland alkuvuonna 2021. Selvityksen perusteella vaikuttajamarkkinoinnin arvo oli vuonna 2020
noin 28 miljoonaa euroa. (Kantar TNS 2021b.)

Koko media-alan kokonaisuudessa aikakauslehtimarkkina on edelleen, noin 370 miljoonan euron
volyymillaan, merkittévé tekijd, mutta kuitenkin jo selvésti esimerkiksi kirja-alaa pienempi sektori (SVT:
Tilastokeskus, Joukkoviestintd).

Kirjamyynti supistui vuonna 2020 noin 7 prosenttia edellisvuodesta, ja painui hieman alle 500 miljoonan
euron. Kuitenkin Suomen Kustannusyhdistyksen mukaan kirjojen sdhkdisten versioiden myynti kasvoi

tuntuvasti vuoden aikana. Tilastokeskuksen mediatilastoissa tarkastellaan yleisen kirjallisuuden myyntia
(ml. kaunokirjallisuus, lasten- ja nuortenkirjat seké tietokirjat), muttei esimerkiksi oppimateriaalin myyntia.

Kirjamyyntiluku perustuu Kirjakauppaliiton laskelmaan, johon on lisdtty Suomen Kustannusyhdistyksen
arvio sihkdisten kirjojen (8dni- ja e-kirjat) myynnistd. (SVT: Joukkoviestinti; ks. myos Tilastokeskus,
Kulttuuritilaston taulukkopalvelu, taulukko 3.9; arvonlisédveroton painettujen kirjojen myynti, ks.
Kirjakauppaliitto; Suomen Kustannusyhdistys.)

Valtaosa kirjojen sdhkoisestd myynnisti tulee tietokirjallisuudesta. Vuosien 2019 ja 2020 valilld myyntidan
kasvatti kuitenkin erityisesti kaunokirjallisuuden ja lasten- ja nuortenkirjallisuuden sédhkoiset tuotteet,
jotka ldhes tuplasivat myyntinsa. Erityisesti sahkoisen nuortenkirjallisuuden myynti kasvoi voimakkaasti.
(Kustannusyhdistys.)

Vieston tieto- ja viestintétekniikan kaytto -kyselyn mukaan naiset kuuntelevat dénikirjoja hiukan enemmén
kuin miehet. Afinikirjojen kuuntelu yleistyi huomattavasti vuonna 2020 ja tutkimuksen perusteella erityisesti
25—44-vuotiailla. (SVT: Vieston tieto- ja viestintitekniikan kéyttd.)

1.6 Televisio, tilausvideopalvelut ja videotallenteet

Pandemiavuonna 2020 suomalaisten television katselu lisdéntyi. Finnpanel mittaa yli 4-vuotiaiden television
katselua. Keskimairin suomalaiset katsoivat televisiota 167 minuuttia pdivissd, mik4 oli viisi minuuttia
enemmaén kuin vuonna 2019. Ylivoimaisesti eniten televisiota katsovat eldkeikaiset, keskiméérin yli 300
minuuttia eli runsaat viisi tuntia paivittdin. Myos keski-ikaiset ja pikkulapset lisdsivét television katselua
pandemiavuonna. (Finnpanel 2021; ks. my6s Tilastokeskus, Joukkoviestintétilaston taulukkopalvelu.)

Suomessa on kaikkiaan noin 2,5 miljoonaa televisiotaloutta, mikd on 94 prosenttia kaikista kotitalouksista.
Naissé talouksissa on yhteensd noin 4,6 miljoonaa televisiolaitetta. Kahdeksan kymmenestéa laitteesta on
HD-televisioita. 57 prosenttia on ély- tai hybriditelevisioita. (Ficom.)
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Yha suurempi osuus tv-talouksista on kaapelitelevisiotalouksia — 54 prosenttia vuonna 2020.
Antennivastaanotto oli 46 prosentilla ja IPTV-liittyma 22 prosentilla tv-talouksista.
Satelliittivastaanottamisen suosio on vihentynyt 2010-luvulta ldhtien ja oli kaksi prosenttia vuonna 2020.
(Finnpanel, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset, ks. Tilastokeskus, Joukkoviestintitilaston
taulukkopalvelu.)

Tilastokeskuksen mediamarkkinalaskelman perusteella televisiomarkkinan murros jatkui vuonna 2020.
Koko televisiotoimiala, johon téssd lasketaan Yleisradion toiminta kokonaisuudessaan, televisiomainonta,
perinteinen maksutelevisiotoiminta, tilausvideopalvelut sekd kaapelitelevision perusmaksut, jatkoi varsin
tasaista kasvuaan. Toimialan rakenteessa on kuitenkin tapahtunut isojakin muutoksia verraten lyhyessi
ajassa. (SVT: Joukkoviestintd.)

Vuonna 2020 televisiomainonnan méadra supistui nyt toista perdkkaista vuotta. Perinteisen
televisiomainonnan ohella televisiomainonnan miéraén sisiltyy television digimainonta, jonka Kantar
TNS on raportoinut vuodesta 2018. Digimainonta kasvoi hiukan, mutta kaikkiaan televisiomainonnan
maara supistui vuodesta 2019 yhteensd 237 miljoonaan euroon. (Vrt. Kantar TNS.)

Kun televisiomainonnan osuus koko televisiotoimialasta oli vield vuonna 2010 selvisti yli neljainneksen,
pienentyi mainonnan osuus 18 prosenttiin koko toimialasta vuonna 2020. Tieto perustuu Tilastokeskuksen
mediamarkkinalaskelmaan siséltyvéén televisiotoiminnan tuottoja kuvaavaan arvioon. (SVT:
Joukkoviestintd, ks. tiedotteen liitetaulukko 5.)

Yleisradion osuus Suomen televisiomarkkinasta oli 2000-luvun alussa noin 50 prosenttia. Tuolloin
maksutelevisiotarjonta oli vield verraten vahdistd. Maksutelevisiotoiminta laajeni television digitalisaation
seurauksena 2000-luvun ensimmaéisen vuosikymmenen lopulla saavuttaen nopeasti noin viidenneksen
osuuden koko televisiomarkkinasta. Samalla Yleisradion osuus Suomen televisiomarkkinoista on supistunut.
Yleisradio ei ole viime vuosina eritellyt raportoinnissaan eri toimintojensa (tv, audio, verkkosiséllot)
kuluja, jolloin kaikki Yleisradion toiminta on siséllytetty Tilastokeskuksen
joukkoviestintdmarkkinalaskelmassa osaksi televisiotoimintaa.

Suomen maksutelevisiomarkkinan koko (ml. tilausvideopalvelut) oli Tilastokeskuksen arvion mukaan
vuonna 2020 noin 468 miljoonaa euroa. Siten markkinan koko l&hestyy Yleisradion kokoa (488 milj. euroa
vuonna 2020). Maksutelevisiomarkkinaa kuvaava luku on kuitenkin karkea arvio. Esimerkiksi kotitalouksien
maksamista tilausmaksuista ei ole saatavilla tarkkaa tietoa, ja arvio perustuu ldhinna Finnpanelin tietoihin
eri palveluiden tilausmiérissi tapahtuneista muutoksista. Video- ja tv-palveluiden palvelukohtaisesta
tilaamisesta on saatavilla tietoja myds Traficomin julkaisemasta Viestintdpalvelujen kuluttajatutkimuksesta.

Kaikkiaan vuonna 2020 suomalaiset ostivat ldhes 180 000 maksu-tv-tilausta (ml. suoratoistopalvelut)
enemmaén kuin 2019. Perinteisten maksutelevisiokanavien tilaaminen on viahentynyt, mutta
tilausvideopalveluiden tilaaminen on lisdéntynyt. (Finnpanel 2021.) Kymmenessd vuodessa
maksutelevisiomarkkinan koko on kaksinkertaistunut, ja tdssi taustalla on tilausvideopalveluiden
yleistyminen.

Tilastokeskuksen joukkoviestintétilaston arvion mukaan tilausvideopalveluiden osuus koko Suomen
televisiomarkkinan arvosta oli vuonna 2020 noin 20 prosenttia. Tilastokeskuksen laskelmassa on mukana
kotitaloudet, joissa tilataan seuraavia tilausvideopalveluita: Netflix, HBO Nordic, Disney+, Viaplay/Elisa
Viihde Viaplay, Ruutu+, C Moren tilausvideopalvelu (arvio), Amazon Prime, AppleTV+ ja vihdisessd
madrin muita pienempié palveluita.

Tilausmaksumaéran arvioissa on kdytetty julkisesti saatavilla olevia tietoja palveluiden hinnoista, Netflixin
osalta on seurattu erityisesti ns. tuplatilauksen hinnoittelua. Netflix on Suomessa maksullisten
tilausvideopalveluiden markkinajohtaja, jota vuonna 2020 tilattiin noin 900 000 kotitaloudessa eli ldhes
joka kolmannessa kotitaloudessa (vrt. HS 2021).

Euroopan audiovisuaalinen observatorio (EAO) julkaisee arvion eri maiden, ml. Suomi,
tilausvideomarkkinan arvosta. Vuoden 2020 laskelmaa ei kuitenkaan ole viela julkaistu tété kirjoitettacssa.
Vuonna 2019 EAO arvioi Suomen markkinan arvoksi noin 185 miljoonaa euroa. (EAO 2020.)

Vieston tieto- ja viestintdtekniikan kdytto -kyselyn perusteella tilausvideopalveluiden katselu yleistyi
vuonna 2020, muttei niin paljon kuin kotimaisten nettitelevisioyhtididen seuraaminen. Tilausvideopalvelut
eivit esimerkiksi toistaiseksi ole onnistuneet lydmaéén 1épi useimpien yli 65-vuotiaiden keskuudessa.
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Nuoret ja nuoret aikuiset seuraavat palveluita yleisesti. (SVT: Véeston tieto- ja viestintdtekniikan kaytto;
Tilastokeskus, Joukkoviestintitilaston taulukkopalvelu.)

Erityisesti kotimaisten tv-yhtididen nettitelevisiopalveluiden (ml. Yle Areena, mtv.fi, Ruutu) katselu
lisddntyi koronapandemian alkaessa kevéélld 2020. Tutkimuksessa mukana olevasta 16—89-vuotiaasta
vaestOstd nditd palveluita seurataan eniten 35—44-vuotiaiden ikdryhmassi, mutta koronapandemian aikana
palveluiden katselu on yleistynyt erityisesti yli 65-vuotiailla, jotka ennen pandemiaa katselivat palveluita
vahiten. (Emt.)

Koululaiset ja nuoret katsovat televisiota verraten vahan, mutta ndissd ikdryhmissa kdytanndllisesti katsoen
kaikki seuraavat YouTube-videoita ja muuta videosiséltdd internetissi. (Emt.)

Enté miten voi liikkkuvan kuvan tallennemarkkina? Suomen Elokuvasiitio (SES) raportoi
Elokuvavuosi-julkaisussaan videotallenteiden (DVD, blu-ray) myynnistd Suomessa vuonna 2020. Tieto
perustuu GFK:n arvioon. SES:n mukaan videotallenteita myytiin vuonna 2020 kaikkiaan ldhes 19 miljoonan
euron edestd, yhteensé ldhes 1,8 miljoonaa kappaletta. Maarét supistuivat edellisvuodesta, jolloin
videotallenteita myytiin 23 miljoonan euron edestd noin 2,2 miljoonaa kappaletta. Videotallennemarkkina
onkin kutistunut yhtijaksoisesti viimeisen vuosikymmenen ajan. (SES.)

Suosituin videotallenne vuonna 2020 oli Disney-animaatio Frozen II, jota myytiin DVD-tallenteena yli
18 000 kappaletta ja blu-ray-tallenteena ldhes 13 000 kappaletta. (SES.)

Kuvio 5. Audiovisuaalinen mediamarkkina Suomessa 2015-2020,
miljoonaa euroa
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1.7 Radio ja muu kuuntelu

Pandemiavuonna erityisesti kaupallisen radion kuuntelu viheni, samoin radion kuuntelu autoissa ja
tyopaikoilla etdtdiden ja -koulun myo6ta. Uusi radiotoimilupakausi vuoden 2020 alusta toi joitakin muutoksia
yksityisen radion toimintaan, vaikka markkinan keskeiset piirteet sdilyivét, esimerkiksi markkinan
keskittyminen kahdelle yritykselle (Bauer Media Oy ja Sanoma Media Finland Oy).




Tilastokeskuksen mediamarkkinalaskelman mukaan kaupallisen radion tuotot vihenivét pandemiavuonna
2020 noin 20 prosenttia edellisestd vuodesta. Kaupallisen radion tuottojen arvio perustuu laskelmaan,
jossa radiomainonta kattaa noin 95 prosenttia radiotoimialan tuotoista. Radiomainonnan miéré arvioiva
luku on perdisin Kantar TNS:n laskelmasta. (SVT: Joukkoviestinta.)

Kaupallisen radion kuuntelu viheni tydmatkaliikenteen hiljennyttya rajoitustoimien tullessa voimaan
kevéélla 2020. Samalla radiomainonta notkahti. Toisaalta Yleisradion kanavien kuuntelu sdilytti asemansa
ja Yleisradion kanavat kasvattivat kuunteluosuuttaan kaikesta radion kuuntelusta vuonna 2020. Tata selittda
se, ettd julkisen palvelun kuuntelijat ovat idkkddmpia kuin kaupallista radiota kuuntelevat. Eldkelaisiin
eivit tydmatkaliikenteessd tapahtuneet radion kuuntelun muutokset osuneet vastaavasti kuin nuorempiin
ikdryhmiin. Yleisradio ei nykyisin raportoi erikseen radiotoimintansa kuluja ja Tilastokeskuksen
mediamarkkinalaskelmassa kaikki Yleisradion tuotot on siséllytetty televisiomarkkinalaskelmaan.

Finnpanelin mukaan radion péivittdisessd kuunteluajassa on ollut laskeva trendi vuosituhannen alusta
lahtien ja vuonna 2020 radiokuuntelu vdheni edelleen aiemmista vuosista. Yli 9-vuotiaat suomalaiset
kuuntelivat radiota keskimaérin 154 minuuttia paivassd, mutta kuunteluminuutit vaihtelevat toki paljon
ikdryhmittdin. Radiokuuntelen vdhentyessd muu kuuntelu on Finnpanelin mittausten mukaan lisdantynyt
2010-luvun puolivilistd 1dhtien. My0ds vuonna 2020 muu kuuntelu kasvoi hiukan edellisvuodesta ja oli
keskiméddrin 44 minuuttia paivassa.

Vieston tieto- ja viestintdtekniikan kaytto -kyselyn mukaan podcastien kuuntelu on varsin yleista nuorilla,
joista yli 50 prosenttia kuunteli podcasteja vuonna 2020. Vanhemmissa ikdryhmissd podcastien
kuunteleminen on edelleen verraten harvinaista. Miehet kuuntelevat podcasteja useammin kuin naiset.
(SVT: Vieston tieto- ja viestintitekniikan kéytto.)

Adnitteiden tukkumyynnin kehitys kdy ilmi dénitetuottajien kattojérjestd Musiikkituottajat — IFPI Finland
ry:n vuosittaisesta tilastojulkaisusta. IFPI Finlandin mukaan tukkumyynnin arvo oli noin 58 miljoonaa
euroa vuonna 2020. Musicfinland arvioi dénitemarkkinan vihittdismyynnin arvon tukkumyynnin perusteella,
jolloin dénitemarkkinan arvo téssé arviossa oli noin 93 miljoonaa euroa vuonna 2020. Tdma on nelja
prosenttia enemmén kuin edellisvuonna. Lukuun sisdltyy arvio Musiikkituottajat ry:n ulkopuolisesta
adnitemyynnistd. (Musicfinland 2021.)

Musicfinland arvioi, ettd dénitemusiikin kulutus jatkoi 2010-luvun puolivilisté jatkunutta kasvuaan myos
pandemiavuonna. Kasvu on osa kansainvilisti trendid, silld globaalisti ddnitemarkkina kasvoi 7 prosenttia
vuonna 2020. Vield 2010-luvun alussa ddnitemyynti oli Suomessa laskusuuntaista. Sittemmin kasvu on
perustunut erityisesti digitaaliseen myyntiin.

Vuonna 2020 dinitemarkkinan kasvu syntyi pdédosin suoratoistopalveluiden kautta saatavista tuloista.
Kaikkiaan digitaalisen musiikinkulutuksen osuus dénitemarkkinoista oli IFPI Finlandin mukaan 89
prosenttia vuonna 2020 (IFPI Finland ry 2021). Vinyylidénitteiden kulutus kasvoi vuonna 2020 ldhes 20
prosenttia, mutta vinyylin osuus kokonaismarkkinasta on edelleen pieni (Musicfinland 2021).

Kotimaisen musiikin osuus oli 34 prosenttia Musiikkituottajat ry:n jisenyhtididen dénitemyynnistd (IFPI
Finland ry 2021).

Vuonna 2020 kasvanut dénitemyynti oli harvoja musiikkialan valonpilkkuja. Musicfinlandin laskelmassa
eldavan musiikin tapahtumien, klubi- ja lavaesiintymisten, konserttien, festivaalien ja muiden tapahtumien
yhteen laskettu arvo romahti, kun pandemian hillitsemiseen pyrkivit kokoontumisrajoitukset estivit isot
yleisdtilaisuudet.

1.8 Sosiaalisen median kaytto ja seuratut yhteisdpalvelut

Vieston tieto- ja viestintdtekniikan kaytto -kyselysséd 2020 selvitettiin sosiaalisen median kéyton yleisyytta
16—-89-vuotiaassa véestossd. Tilastokeskuksen vapaa-aikatutkimuksen mukaan myds titd nuoremmat lapset
kayttavat palveluita yleisesti, vaikka useimmissa palveluissa on virallinen ikédraja (esimerkiksi 13 tai 16
vuotta) (vrt. Tilastokeskus, Joukkoviestintitilaston taulukkopalvelu).

Tilastokeskuksen tietojen mukaan sosiaalisen median kanavien kéytto yleistyi koronakevéénai erityisesti
keski-ikaisilld ja vanhemmilla. Nuoremmilla palveluiden kéytto ei yleistynyt yhté paljon padasiassa siksi,
ettd lahes kaikki nuoret kéyttivét palveluita jo aiemmin. Kuitenkin my6s nuoremmilla some-palveluiden
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kayton intensiteetti eli seuraamisen useus kasvoi vuonna 2020. 16—24-vuotiaista yli 60 prosenttia seurasi
jotain yhteisOpalvelua useasti paivassa. Kaikista tutkimukseen osallistuneista ndin toimi runsas kolmannes.
Somekanavien seuraaminen on naisilla intensiivisempaé kuin miehilla. (Tilastokeskus, Véeston tieto- ja
viestintitekniikan kaytt6 2020.)

Suosituimpia sosiaalisen median palveluita vuonna 2020 olivat Facebook-yhtion (nyk. Meta) omistamat
Facebook, WhatsApp ja Instagram, nuorilla myos Snapchat ja TikTok. (Taulukko 1.)

Taulukko 1. Seuratuimpia yhteisépalveluita 2020, kadyttdjien osuus 16-89-vuotiaasta vaestosta

Yhteisopalvelut Kaikki, % Miehet, | Naiset, % 16-24-v., 25-34-v., |35-44-v., 45-54-v., 55-64-v., 65-74-v., 75-89-v.,
% % % % % % % %
Facebook 58 53 63 67 81 76 66 52 42 13
WhatsApp 50 46 53 78 72 58 56 44 27 6
Instagram 39 33 45 80 65 50 40 24 12 2
Snapchat 14 13 16 71 26 5 6 2 0 0
Twitter 13 16 11 27 20 18 14 10 4 1
LinkedIn 13 15 11 8 25 21 20 10 3 1
TikTok 6 5 8 34 9 3 2 1 0 0

Liahde: Tilastokeskus, Vieston tieto- ja viestintdtekniikan kaytto

1.9 Elokuvateatterit

Elokuvateatterien nikokulmasta vuosi oli hyvin poikkeuksellinen. Elokuvatoiminta pysahtyi 1dhes kokonaan
koronatoimien vuoksi. Suomessa elokuvateatterit suljettiin maaliskuun puolessa vélissd kokonaan noin
kolmeksi kuukaudeksi, mutta kesilld ja syksylld elokuvateatterit saattoivat toimia rajoitetuin asiakaspaikoin.
Loppuvuodesta tiukentuneet kokoontumisrajoitukset sulkivat jélleen suuren osan maan teattereista. (Kantar
TNS 2021, SES 2021.)

Elokuvateatterien katsojamaarét ja lipputulot putosivat perdti 54 prosenttia vuoteen 2019 verrattuna.
Elokuvakéynteji kertyi kaikkiaan 3,9 miljoonaa, kun vuosina 2015-2019 kdynteja on ollut vuosittain yli
8 miljoonaa. Keskiméérin suomalaiset kdvivét vuonna 2020 elokuvissa 0,7 kertaa.

Pandemia rajoitti myds esitettdvad ohjelmistoa, kun kansainviliset elokuvat siirsivét ensi-iltojaan. Osa
ensi-illoista néhtiin pelkéstadn verkkopalveluissa, osa siirrettiin seuraavalle vuodelle.

Ensiesitysten méérd viheni Suomessa noin 35 prosenttia normaalivuodesta. Toisaalta kotimaisia elokuvia
saatiin teatterilevitykseen ldhes normaalisti (29 kpl, miké oli vajaa neljdsosa kaikista ensi illoista). Kotimaiset
elokuvat kerésivét 1,5 miljoonaa katsojaa, mika oli jopa enemmén kuin vuonna 2019. Kotimaisten elokuvien
katsojaosuus oli 41 prosenttia vuonna 2020.

Kotimaisista elokuvista eniten katsojia kerdsivit elokuvat Terésleidit, Heindhattu, Vilttitossu ja drhakka
koululainen, Se mieleton remppa ja Helene, jotka saivat ensi-iltansa jo alkuvuodesta, ennen koronatoimia.
Syksyn ensi-illoista Tove ja uusi Risto Réppééja-elokuva (Risto Réppadja ja vadrd Vincent) kerasivat yli
150 000 katsojaa. Kaikkiaan vuoden katsotuin elokuva Suomessa oli Disneyn animaatio Frozen 2, joka
kerési ldhes 280 000 katsojaa. Elokuvan ensi-ilta oli joulukuussa 2019.

1.10 Media-alan tydllisyys

Ty6- ja elinkeinoministerion kokoamien tietojen mukaan media-alan tydttdmien tyonhakijoiden méérd on
kasvanut pandemiaa edeltdneestd ajasta. Tyottomyys ei kuitenkaan ole lisdéntynyt niinkdan uutishuoneissa
tyoskentelevilld (ns. toimituksellinen henkil6kunta) vaan pikemmin myyntipuolella, esimerkiksi myynti-,
tuote- ja markkinointipaéllikdilld. Myos graafisten suunnittelijoiden ty6ttomyys on kasvanut. Liséksi
media-alan ty6ttomiin on luokiteltu esittdvien taiteiden parissa tyoskentelevida (mm. ammattinimikkeet
nadyttelija, ndyttimomestari, esitysteknikko) ja elokuvateatterien tyontekijoita (elokuvakoneenkayttdja),
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joilla ty6ttomyys on yleistynyt koronapandemian aikana. (TEM, ks. Tilastokeskus, Joukkoviestintétilaston
taulukkopalvelu taulukko 1.10 ja kuvio 1.18.)

Kuvio 6. Media-alan ty6ttomat tyonhakijat 2020
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Léahde: Ty6- ja elinkeinoministerid. Huom. Kuvioon siséltyvit ammattiluokat on esitetty
Joukkoviestintétilaston taulukkopalvelun taulukossa 1.10, jossa seurataan pidemmalld aikavalilla
tyottomyyden kehitystd media-alalla.

Suomessa media-alan yritysten henkilostomaérit ovat vahentyneet 2010-luvulla. Kauppalehden kokoamien
tietojen mukaan 50 suurimman mediayhtion henkildstoméaéarat kuitenkin kasvoivat 600 tydntekijalld vuonna
2020, ensimmaisté kertaa yli kymmeneen vuoteen. Tarkastelussa mukana olleet yritykset tydllistivét
yhteensd noin 19 000 henkilda. (Kauppalehti 2021.)

1.11 Kodintekniikka ja digilaitteet

Elektroniikan Tukkukauppiaat ry:n mukaan kodintekniikan kauppa kévi vilkkaana vuonna 2020.
Tietokoneita ostettiin runsaat 375 000 kappaletta, ja niiden myynti kasvoi tuntuvasti edellisvuodesta.
Tablettitietokoneiden kauppa kasvoi noin 23 prosenttia. Alypuhelimia ostettiin kaikkiaan 2,1 miljoonaa
kappaletta, mika oli 0,5 prosenttia edellisvuotta enemman. Alykellojen myynti kasvoi runsaat 50 prosenttia
edellisvuodesta. (Gotech 2021; Tilastokeskus, Joukkoviestintétilaston taulukkopalvelu, taulukot 1.11 ja
1.12))

Erityisen vilkasta oli etdopiskelussa ja -ty0ssd arvonsa osoittaneiden kuulokkeiden myynti. Kuulokkeita
hankittiin myds viihdekiyttoon. Alykkiiti monihuonekaiuttimia ostettiin noin 20 prosenttia enemmén
kuin vuonna 2019. Television d4dnentoistoa parantavien soundbar- ja soundbase-kaiuttimien myynti kasvoi
34 prosenttia ja muiden 20 prosenttia. Bluetooth-kaiuttimien myynti vdheni hiukan.

Loppuvuodesta 2020 suomalaiset kdvivét paljon televisiokaupoilla, joka kasvoi 9 prosenttia. Gotechin
mukaan tdrkeimmat syyt television paivittdmiseen olivat suurempi kuvaruutu seké dly-tv-ominaisuudet,
jotta padsee kasiksi suosittuihin suoratoistopalveluihin ja voi padttdd itse ohjelmien katseluajan. (Gotech
2021.)

1.12 Mediankayton kehitys, viestinnalliset oikeudet ja valeuutiset

Kun merkittidvi osa inhimillisesté kanssakdynnisté ja tiedonkulusta siirtyi kevédlld 2020 etéyhteyksien
varaan, tuli digitaidoista aiempaa tdrkedmpi kansalaistaito. Samalla henkilokohtaisen viestintdvélineen
merkitys korostui. Suomessa on kuitenkin edelleen paljon ihmisié, jotka eivit kéytd uutta viestintdtekniikkaa
— esimerkiksi yli 75-vuotiaista yli 40 prosenttia ei ole koskaan kéyttényt internetid (SVT: Videston tieto-
ja viestintdtekniikan kdyttd). Vanhusvieston ndkdkulmasta fyysisten tapaamisten rajaaminen ja esimerkiksi
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erilaisten toimintaryhmien ja harrastetilojen sulkemiset supistivat eldménpiirid tuntuvasti. Selvisti useampi
tunsi yksindisyyttd kuin ennen pandemiaa. Maskit ja muut suojaimet vaikeuttivat kommunikointia. (Vrt.
Kehusmaa ym. 2021.)

Toisaalta Tilastokeskuksen Valtioneuvoston toimeksiannosta kerddmén Kansalaispulssin tietojen mukaan
pandemianaikaisesta stressistd ovat kirsineet erityisesti nuoret ja opiskelijat. (Valtioneuvosto 2021.)

Sanomalehtien Liiton teettdman Nuorten mediank&ytto ja korona -tutkimuksen mukaan lapset ja nuoret
saivat useimmiten tietoa isoista uutisista omilta vanhemmiltaan tai ldhipiiristd (57 %), sosiaalisessa mediassa
jaetuista uutisista (51 %) ja kavereiltaan (46 %). Perinteiset joukkoviestimet tulivat selvisti ndiden jalkeen
jérjestyksessd sanomalehdet (36 %), televisio (36 %) ja radio (7 %). Sanomalehtien Liiton mukaan
koronauutisissa nuoria kiinnosti erityisesti, miten tilanne voitaisiin ratkaista ja mistd koronapandemiassa
on kyse. (Sanomalehtien Liitto 2020.)

Erityisesti koronapandemiasta nuoret saivat tietoa ensisijaisesti vanhemmiltaan ja ldhipiiristdén ja toiseksi
televisiosta (emt). Vaikka Finnpanelin tutkimusten seki Tilastokeskuksen vapaa-aika- ja
ajankayttotutkimusten mukaan televisio-ohjelmien katselu on jo vuosia viahentynyt koululaisilla nayttia
siltd, ettd korona-aika jossain madrin lisdsi televisiouutisten merkitystd myos nuorisolle. (Vrt. Tilastokeskus,
Joukkoviestintétilaston taulukkopalvelu.)

Toisaalta radio ei Sanomalehtien Liiton mukaan vaikuta olleen korona- tai muussa uutisoinnissa nuorille
merkittidvé uutisldhde. Radion kuuntelu on nuorilla vihentynyt 2010-luvulla ja nuoret suosivat kaupallisia
radiokanavia, joilla on heité kiinnostavaa musiikkitarjontaa — eikd ehké niinkéén uutisia. (Emt.)

Ikdryhmittdisten mediankayttoerojen ohella voidaan jossain miérin vertailla maiden ja alueiden vélisid
eroja mediakulutuksessa. Talvella 2020/2021 Eurobarometri-kyselylla selvitettiin eurooppalaisten
kokemuksia asuinmaansa ja Euroopan demokratiasta ja tulevaisuudesta seké kansalaisten omasta arjesta.
Kyselysti piirtyy kuva, jossa eurooppalaiset kuluttavat hyvin vaihtelevasti erilaisia mediapalveluja.
(Standard Eurobarometer 94, ks. myos Tilastokeskus, Joukkoviestintétilaston taulukkopalvelu, taulukko
7.1 jakuvio 7.1.)

Euroopan maiden vililld, mutta my6s maiden sisélld on ndhtévissé, ettd kansalaiset saavat uutisensa hyvin
eri tavoin. Tahén liittyy myds kysymys, onko meilld tai muualla mahdollisesti syntyméssé ns. uutiserdmaita
eli alueita, joiden paikallistapahtumia ei seuraa mikédan toimitus. Toistaiseksi Suomessa tillaisia alueita
ei Uutismedian liiton selvityksen mukaan ole (Suomen Lehdistd 2021b).

Tarkastellessa eri joukkoviestinten kayttdd kaikissa EU-maissa talvella 2020/2021, oli television katselu
tv:in ja netin kautta yleisint. Péivittdin televisiota seurasi Eurobarometrin mukaan kahdeksan kymmenesti
eurooppalaisesta. Viikoittain televisiota katsoi noin 95 prosenttia eurooppalaisista. Myds padivittdinen
internetin kéytto oli eurooppalaisille tavallista, mutta muun median pdivittdisessd seuraamisessa
eurooppalaiset jakaantuivat. (Standard Eurobarometer 94, Annex T184-T197.)

Ahkerimpia sanomalehtien lukijoita 16ytyi Pohjois-Euroopasta, erityisesti Suomesta, jossa yli 60 prosenttia
luki sanomalehtid pdivittdin. Vastaavasti monissa Etela- ja Itd-Euroopan maissa lehdisto tavoitti selvasti
harvempia, bulgaareista esimerkiksi paivittiin vain nelja prosenttia. Kaikkiaan joka neljas EU-maissa
asuva luki sanomalehti pdivittdin. Radion péivittdisen kuuntelun yleisyys ei vaihdellut niin rajusti maiden
vililld — vajaa puolet eurooppalaisista kuunteli radiota paivittdin, ndin myods Suomessa. (Emt.)

Yksi huolenaihe pandemianaikaisessa mediamaisemassa on ollut ns. valeuutisten levidminen.
Eurobarometrin mukaan valtaenemmisto (yli 80 %) sekd suomalaisista ettd Euroopan unionin jisenmaiden
kansalaisista on sitd mieltd, ettd todellisuuden vairdssa valossa esittiavit tai valheelliset uutiset ovat ongelma
yleisesti demokratian kannalta (Standard Eurobarometer 94, Suomen maaraportti, s. 8).

Suomalaiset (57 %) ja erityisesti muiden EU-jdsenmaiden asukkaat (71 %) kertoivat tormaavansa usein
valeuutisiin tai disinformaatioon. Joka toinen suomalainen piti néitd ’valeuutisia” ongelmana omassa
maassaan, mutta EU27-kansalaisista niin teki selvisti useampi (76 %). Useimmat kyselyyn vastanneista
uskoivat tunnistavansa valeuutiset helposti. (Emt.) Tilastokeskuksen Viaeston tieto- ja viestintitekniikan
kaytto -tutkimuksessa 2021 saatiin samansuuntaisia tuloksia.
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Liitetaulukot

Liitetaulukko 1. Sektoreiden osuudet joukkoviestintamarkkinoista 2000 - 2020, %

Vuosi | Kustannustoiminta Sahkdinen viestintd % Tallenneviestinta | Yhteensa % Yht. milj. €
% %

2000 72 20 8 100 3133
2001 71 21 9 100 3176
2002 70 21 9 100 3231
2003 69 22 9 100 331
2004 68 23 9 100 3464
2005 68 24 8 100 3584
2006 67 25 8 100 3724
2007 66 26 8 100 3938
2008 64 28 8 100 4079
2009 63 30 7 100 3870
2010 62 31 7 100 3995
2011 61 32 7 100 4046
2012 60 33 7 100 4030
2013 58 35 7 100 3904
2014 56 38 6 100 3771
2015 55 39 6 100 3679
2016 54 40 6 100 3732
2017 53 42 6 100 3810
2018 50 45 5 100 3881
2019 47 47 6 100 3904
2020 45 51 4 100 3784
Lahde: Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot

Liitetaulukko 2. Sanomalehtien tuottojakaumat 2000 - 2020, %

Paivalehdet Muut sanomalehdet
limoittelu % Yhteensa % lImoittelu % Tilaukset ja Yhteensa %
irtonumerot % irtonumerot %
2000 58 42 100 59 41 100
2001 56 44 100 57 43 100
2002 54 46 100 54 46 100
2003 53 47 100 53 47 100
2004 53 47 100 54 46 100
2005 54 47 100 53 47 100
2006 55 45 100 53 47 100
2007 55 45 100 53 47 100
2008 55 45 100 54 46 100
2009 48 52 100 52 48 100
2010 49 51 100 51 49 100
2011 52 48 100 50 50 100
2012 50 50 100 51 49 100
2013 47 53 100 48 52 100
2014 45 55 100 48 52 100
2015 45 55 100 46 54 100
2016 45 55 100 46 54 100
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Paivalehdet

Muut sanomalehdet

limoittelu % Tilaukset ja Yhteensa % lImoittelu % Tilaukset ja Yhteensa %
irtonumerot % irtonumerot %
2017 44 56 100 47 53 100
2018 43 57 100 45 55 100
2019 41 59 100 44 56 100
2020 36 64 100 38 62 100

Vuoteen 2009 asti vain tuotot painetuista lehdista. Verkkojulkaisujen tuotot sisaltyvat vuodesta 2010 lahtien. limoittelu

sisaltaa varsinaisen mainonnan lisaksi myos luokitellun ilmoittelun kokonaisuudessaan. Huom. Tietoja on korjattu heindkuussa
2018: harvemmin ilmestyvien sanomalehtien (muut sanomalehdet) tuottojakauma oli aiemmin ilmaistu virheellisesti vuosien
2014, 2015 ja 2016 osalta. Lahde: Uutismedian liitto (ent. Sanomalehtien Liitto)

Liitetaulukko 3. Aikakauslehtien tuottojakauma 2000 - 2020, %

Tilaukset % ' Itonumeromyynti % | Mainonta % | Yhteensa %
2000 59 8 33 100
2001 59 9 32 100
2002 60 9 31 100
2003 61 9 30 100
2004 62 9 30 100
2005 62 8 30 100
2006 62 8 30 100
2007 63 7 30 100
2008 64 7 29 100
2009 69 7 24 100
2010 70 7 23 100
2011 68 7 25 100
2012 70 7 22 100
2013 73 7 20 100
2014 74 7 19 100
2015 74 8 18 100
2016 77 7 17 100
2017 77 7 17 100
2018 76 6 17 100
2019 75 7 18 100
2020 76 8 16 100

Luvut ovat arvioita. Lahde: Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot
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Liitetaulukko 4. Radiomainonta 2000 - 2020, %

Valtakunnallinen mainonta %

Paikallinen mainonta % Yhteensa %

2000 50 50 100
2001 53 48 100
2002 57 43 100
2003 60 40 100
2004 63 37 100
2005 61 39 100
2006 63 37 100
2007 69 31 100
2008 70 30 100
2009 71 29 100
2010 74 26 100
201 75 25 100
2012 75 25 100
2013 73 27 100
2014 73 27 100
2015 70 30 100
2016 70 30 100
2017 71 29 100
2018 71 29 100
2019 72 28 100
2020 74 27 100

Lahde: RadioMedia
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Liitetaulukko 5. Televisiotoiminnan (antenni + kaapeli + satelliitti) tuotot 2000 - 2020, %

Tv-maksu /
Yle-vero %

Mainonta %"

Tilaukset

Maksu-TV %2

Kaapeli-tv:n
perusmaksut %

Yhteensa %

2000 49 37 3 11 100
2001 52 33 4 11 100
2002 50 33 4 13 100
2003 49 33 4 15 100
2004 49 33 4 14 100
2005 48 31 9 11 100
2006 46 31 12 11 100
2007 43 30 16 10 100
2008 40 28 22 9 100
2009 42 25 23 9 100
2010 41 27 23 9 100
2011 40 28 22 10 100
2012 42 27 22 10 100
2013 43 26 22 10 100
2014 43 24 23 10 100
2015 44 24 23 10 100
2016 42 23 25 10 100
2017 41 21 28 10 100
2018% 38 21 31 10 100
2019% 37 20 34 10 100
2020 36 18 35 11 100

Luvut ovat arvioita.Lahde: Tilastokeskus/JoukkoviestintatilastotArvion Iahteet: FiCom, Finnpanel, Kantar TNS, Viestintavirasto,

Yhtididen toimintakertomukset

1) Digimainonta mukana vuodesta 2018.

2) Sisaltad myos tilausvideopalvelut.

3) Vuoden 2018 ja 2019 tietoja tdsmennetty joulukuussa 2021.
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Laatuseloste: Joukkoviestinta

1. Relevanssi

Tilasto kuvaa joukkoviestinnén eri osa-alueita ja niiden muodostamaa kokonaisuutta. Joukkoviestintd on
jaettu seuraaviin kokonaisuuksiin: joukkoviestinnén talous ja kulutus, sanomalehdet, aikakauslehdet, radio,
televisio, verkkomedia. Kirjoja seké déni- ja kuvatallenteita kuvataan suppeasti joukkoviestinnén taloutta
ja kulutusta koskevan yleiskatsauksen yhteydessa.

Joukkoviestintdé kuvataan tilastossa useista eri ndkokulmista kuten talous, yritysrakenne, vienti ja tuonti,
tydvoima, sisdllot ja tarjonta, kaytto ja kulutus.

Tiedot kuvaavat koko Suomea. Tilasto ei siséllé alueellisia tarkasteluja.
Tilasto siséltdd myods kansainvilisid vertailutietoja.

Joukkoviestintdtilastot perustuvat useisiin eri ldhteisiin. Valtaosa priméérildhteistd on ulkopuolisten tahojen
(mm. viestintdsektorin toimialajirjestot sekd markkinatutkimuslaitokset) tuottamia tilastoja, tutkimuksia
jamuita aineistoja. Osa lahteistd on Tilastokeskuksen tutkimuksia ja muita aineistoja (mm. yritysrekisteri,
kulutustutkimus, ulkomaankauppatilastot, ajankayttd- ja vapaa-aikatutkimukset).

Tilasto on tarkoitettu monien eri toimijoiden kuten hallinnon, tutkijoiden, yritysten, alan koulutuslaitosten,
jérjestdjen ja joukkoviestimien kédyttoon.

Mediamarkkinoiden kokoa arvioivat laskelmat julkaistaan tilaston vuosijulkistuksen yhteydessd. Muut
tiedot julkaistaan sdénndllisesti péivitettédvéssd Joukkoviestintétilaston taulukkopalvelussa Tilastokeskuksen
verkkosivuilla.

Joukkoviestintétilaston tietosiséltdd arvioidaan ja uudistetaan jatkuvasti.

2. Menetelmakuvaus

Tilaston tiedot perustuvat erityyppisiin ldhteisiin. Osa on hallinnollisiin ja muihin rekistereihin perustuvia
kokonaisaineistoja. Osa ldhteistd taas on otostutkimuksia.

Priméérildhdeaineistot ovat ldhtokohtaisesti muualla julkaistuja. Ulkopuoliset tahot tuottavat kuitenkin
osan tiedoista pyynndstd omista rekistereistaan.

Merkittiva osa joukkoviestintétilastojen taulukoista on jatkojalostettuja.

Aineistoa valittaessa ja taulukoiden jalostusvaiheessa sovelletaan laatuharkintaa ja lahdekritiikkia.
Osa-alueiden kuvauksessa kéytettévisti ldhteistd samoin kuin ldhdeaineistojen kéytettdvyydestd tehddén
taustaselvityksié.

Keskeisimmét metatiedot kerrotaan taulukoiden alaviitteissa. Tilastokeskuksen muihin tilastoihin ja
tutkimuksiin perustuvien taulukoiden laajemmat metatiedot 16ytyvat kyseisten tilastojen ja tutkimusten
laatuselosteista Tilastokeskus.fi:ssd. Muiden ldhteiden tietoihin perustuvien taulukoiden metatietoja on
saatavissa kyseisistd organisaatioista.

Tietoldhde mainitaan kunkin yksittdisen taulukon yhteydessd. Vuoteen 2014 asti julkaistuissa painetuissa
Joukkoviestimet - Finnish Mass Media -kokoomajulkaisuissa on myds ldhteiden tuottajien yhteystiedot.
Joukkoviestintitilaston taulukkopalvelun yhteydessé olevista taulukoista, kuvioista ja katsauksista on
hyperlinkkeji tietoldhteisiin.

3. Oikeellisuus ja tarkkuus

Tilastojen luotettavuuteen vaikuttavia seikkoja ja epavarmuustekijoitd kerrotaan taulukoiden alaviitteissa.
Tarkemmat téllaiset tiedot 16ytyviét tietojen alkuperéislédhteiden metatiedoista.
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4. Ajantasaisuus
Joukkoviestintétilastoja péivitetddn jatkuvasti. Valtaosa tiedoista on vuosittaisia aikasarjatietoja.

Tiedot ovat lopullisia tietoja. Mikali tieto on ennakkotieto, se kerrotaan alaviitteessa.

5. Saatavuus

Tiedot julkaistaan sdahkdisesti Joukkoviestintétilaston taulukkopalvelussa.

6. Vertailukelpoisuus

Aikasarja-aineisto on padosin vuosittain vertailukelpoista. Mahdolliset katkokset aikasarjoissa on merkitty
taulukoihin.

7. Yhtenaisyys

Joukkoviestintitilaston tietosiséltdd arvioidaan ja uudistetaan jatkuvasti sdilyttden samalla tasapainoinen
kokonaiskuva ilmidalueesta. Joukkoviestintdd kuvataan tilastossa vakiintuneista ndkokulmista kuten talous,
yritysrakenne, vienti ja tuonti, tydvoima, sisillot ja tarjonta, kaytto ja kulutus.
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