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Joukkoviestinta 2011

Joukkoviestintamarkkinat

Séhkoisen viestinnan liikevaihto on kaksinkertaistunut
vuosituhannen vaihteesta

Joukkoviestintdmarkkinoiden kasvu on 2000-luvulla ollut valtaosin s&hkbisen viestinnén varassa.
Television, radion ja verkkomedian yhteenlaskettu liikevaihto on kaksinkertaistunut. Painettu
viestinta ja erityisesti tallennemarkkinat olivat vuonna 2011 vain niukasti vuoden 2001 tason
ylédpuolella.
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Vuonna 2011 mediamarkkinat kokonaisuutena kasvoivat vain hieman (+1 %). Joukkoviestintimarkkinoiden
arvo oli yhteensi 4,3 miljardia euroa. Séhkoinen viestintd kasvoi edelleen selvésti (+ 7 %) vuonna 2011.
Televisio ylitti ensimmadisen kerran miljardin euron rajan. Painettu viestinté sdilyi edellisvuoden tasolla.

Tallenneviestintd laski 8 prosenttia. Videotallenteissa tapahtui suurin pudotus (- 12 %).

Helsinki 12.12.2012 Tietoja lainattaessa ldhteend mainittava Tilastokeskus.



Joukkoviestintiamarkkinat Suomessa 2010 - 2011, miljoonaa euroa

2010 2011 2011 Muutos %

Milj € Milj. € % 2010 - 11
Paivalehdet (7- 4 -paivaiset)" 986 1001 23 2
Muut sanomalehdet” 125 127 3 1
limaislehdet” 78 83 2 7
Aikakauslehdet 705 680 16 -4
Kirjat" 577 581 13 1
Painetut hakemistot & suoramainonta = 298| 291 7 -2
Graafinen joukkoviestintd yhteensa 2769 2763 64 0
Televisio® 970 1028 24
Radio 55 60 1 10
Internetmainonta 204 221 5
Sahkoinen viestinta yhteensa 1229 1309 30
Aanitteet” 80 77 2 -4
Video 148 130 3 -12
Elokuvateatterit 69 68 2 -2
Tallenneviestintd yhteensa 297 274 6 -8
Koko joukkoviestinta 4294 4346 100 1

1) Sisaltaad myos digitaalisen myynnin.
2) Sisaltad myos Yleisradion julkisen palvelun radiotoiminnan.

Edella esitetyt laskelmat joukkoviestintimarkkinoista ovat loppukéyttdjatasoisia: esimerkiksi
sanomalehtimarkkinoiden kokoa kuvaava luku muodostuu lehtien vihittdishintaisesta tilaus- ja
irtonumeromyynnisti sekd mainostuloista. Luvut sisiltdvét kotimaisen tuotannon ja tuonnin, mutta eivit
vienti.

Internetmainonta ja sanomalehdet sisaltavét padllekkaisyytta.
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Liitetaulukot

Liitetaulukko 1. Joukkoviestintamarkkinat Suomessa 2001 - 2011

Gaafinen viestintd Sahkodinen viestintad | Tallenneviestintd  Yhteensa

milj. € milj. € milj. € milj. €
2001 2579 660 272 3511
2002 2 586 688 292 3 566
2003 2628 722 309 3660
2004 2722 789 304 3815
2005 2796 857 288 3942
2006 2 871 915 300 4 085
2007 2945 1027 303 4275
2008 2964 1148 309 4421
2009 2738 1162 276 4175
2010 2769 1229 297 4294
2011 2763 1309 274 4 346




[ aatuseloste: Joukkoviestinta

1. Relevanssi

Tilasto kuvaa joukkoviestinnén eri osa-alueita ja niiden muodostamaa kokonaisuutta. Joukkoviestintd on
jaettu seuraaviin kokonaisuuksiin: joukkoviestinnén talous ja kulutus, sanomalehdet, aikakauslehdet,
televisio, radio, verkkomedia. Kirjoja seké &éni- ja kuvatallenteita kuvataan suppeasti joukkoviestinnén
taloutta ja kulutusta koskevan yleiskatsauksen yhteydessa.

Joukkoviestintdé kuvataan tilastossa useista eri ndkokulmista kuten talous, yritysrakenne, vienti ja tuonti,
tydvoima, sisdllot ja tarjonta, kaytto ja kulutus.

Tiedot kuvaavat koko Suomea. Tilasto ei siséllé alueellisia tarkasteluja.
Tilasto siséltdd myods kansainvilisid vertailutietoja.

Joukkoviestintdtilastot perustuvat useisiin eri ldhteisiin. Valtaosa priméérildhteistd on ulkopuolisten tahojen
(mm. viestintésektorin toimialajdrjestot sekd markkinatutkimuslaitokset) tuottamia tilastoja, tutkimuksia
jamuita aineistoja. Osa ldhteistd on Tilastokeskuksen tutkimuksia ja muita aineistoja (mm. yritysrekisteri,
kulutustutkimus, ulkomaankauppatilastot, ajankayttd- ja vapaa-aikatutkimukset).

Tilasto on tarkoitettu monien eri toimijoiden kuten hallinnon, tutkijoiden, yritysten, alan koulutuslaitosten,
jérjestdjen ja joukkoviestimien kayttoon.

Joukkoviestintétilaston tietosisdltod arvioidaan ja uudistetaan jatkuvasti.

2. Menetelméakuvaus

Tilaston tiedot perustuvat erityyppisiin ldhteisiin. Osa on hallinnollisiin ja muihin rekistereihin perustuvia
kokonaisaineistoja. Osa lihteistd taas on otostutkimuksia.

Primaérilahdeaineistot ovat 1dhtokohtaisesti muualla julkaistuja. Ulkopuoliset tahot tuottavat kuitenkin
osan tiedoista pyynndstd omista rekistereistaan.

Merkittiva osa joukkoviestintitilastojen taulukoista on jatkojalostettuja.

Aineistoa valittaessa ja taulukoiden jalostusvaiheessa sovelletaan laatuharkintaa ja lahdekritiikkid.
Osa-alueiden kuvauksessa kéytettivisti ldhteistd samoin kuin ldhdeaineistojen kéytettdvyydestd tehdién
taustaselvityksia.

Keskeisimmét metatiedot kerrotaan taulukoiden alaviitteissd. Tilastokeskuksen muihin tilastoihin ja
tutkimuksiin perustuvien taulukoiden laajemmat metatiedot 16ytyvit kyseisten tilastojen ja tutkimusten
laatuselosteista Tilastokeskus.fi:ssd. Muiden ldhteiden tietoihin perustuvien taulukoiden metatietoja on
saatavissa kyseisistd organisaatioista. Tietoldhde mainitaan kunkin yksittdisen taulukon yhteydessa.
Joukkoviestimet - Finnish Mass Media -kokoomajulkaisuissa on myds ldhteiden tuottajien yhteystiedot.

3. Oikeellisuus ja tarkkuus

Tilastojen luotettavuuteen vaikuttavia seikkoja ja epdvarmuustekijoitd kerrotaan taulukoiden alaviitteissa.
Tarkemmat tillaiset tiedot 16ytyvét tietojen alkuperdisldhteiden metatiedoista.

4. Ajantasaisuus
Joukkoviestintétilastot paivitetddn vuosittain. Valtaosa tiedoista on vuosittaisia aikasarjatietoja.

Tiedot ovat lopullisia tietoja. Mikéli tieto on ennakkotieto, se kerrotaan alaviitteessé.




5. Saatavuus

Tiedot julkaistaan kahden vuoden vélein ilmestyvéssd Joukkoviestimet - Finnish Mass Media -kirjassa.
Vilivuosina osa tiedoista julkaistaan Tilastokeskus.fi:sséd. Tietoja on rajoitetusti saatavissa myos
tietopalveluna Tilastokeskuksesta.

6. Vertailukelpoisuus

Aikasarja-aineisto on padosin vuosittain vertailukelpoista. Mahdolliset katkokset aikasarjoissa on merkitty
taulukoihin.

/. Yhtenéisyys

Joukkoviestintétilaston tietosisdltdd arvioidaan ja uudistetaan jatkuvasti sédilyttden samalla tasapainoinen
kokonaiskuva ilmiGalueesta. Joukkoviestintdd kuvataan tilastossa vakiintuneista ndkokulmista kuten talous,
yritysrakenne, vienti ja tuonti, tydvoima, sisdllot ja tarjonta, kaytto ja kulutus.
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